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Introduccion




O1. Introduccidn

La Organizacién Mundial del Turismo (OMT)
define el turismo rural comoT utipo de actividad
turistica enla que la experiencia del visitante esta
relacionada con un amplio espectro de productos
vinculados por lo general con las actividades de
naturaleza, la agricultura, las formas de vida y las
culturas rurales, la pescacon cafay la visita a
lugaresdei nt e(OMTs2019).

Los entornos rurales donde se desarrollan estas
actividades se caracterizan por: una baja
densidad de poblacion, paisajes y territorios
donde prevalece la agricultura, y estilos de vida
tradicionales (OMT, 2019).

Como se vera en este informe, la amplitud de la
definicion de turismo permite considerar una
gran oferta de destinos, productos y experiencias
dentro del turismo rural.

En el medio rural, el turismo puede incidir en el
crecimiento economico y en la creacion de
empleo, favoreciendo asi la cohesion social y
territorial . De este modo, puede contribuir a
combatir algunosde los gradesretos de las zonas
rurales como pueden ser la despoblacion, el
envejecimiento de la poblacién o el déficit de
servicios basicose infraestructuras .

Ademas, el turismo puede fomentar Ia
valorizacion, la conservacion y la difusién del
patrimonio material

e inmaterial . Asimismo, puede ayudar a preservar
saberestradicionales que son de gran valor para
la sostenibilidad de lasgeneracionesfuturas.

En el contexto del Covid-19 el turismo rural ha
adquirido mayor visibilidad, situandose entre los

destinos preferidos por considerarse T ma s

s e g u al mffecerse, mayormente, en lugares
poco masificados y con actividades al aire libre
(SantosLacueva,2020).

En este sentido, estamos ante un momento clave
para reflexionar sobre la sostenibilidad del
turismo rural en la actualidad. La innovacion
juega un papel crucial a la hora de ofrecer
solucionesy elaborar propuestas que se adapten
a las nuevas necesidades de la demanda
originadas por la pandemia. Muestra de ello, es
gue esta cuestion esla tercera de las cinco lineas
estratégicas que recoge la OMT en el Documento
T Rec ome n ddeda QMT esabre turismo y
desarrollor u r (20R0):

1. El turismo como pilar estratégico de las
politicas de desarrollo rural .

2. Un turismo que favorezca el bienestar de las
comunidades rurales: construir un sector
justo, inclusivo, resiliente y sostenible.

3. Nuevas oportunidades para el turismo y el
desarrollo rural: innovacion, tecnologia y
digitalizacion.

Fuente: deDina en Unsplash.



https://unsplash.com/@dinasour?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
/s/photos/farm?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText

4. Desarrollo de productos e integracion en la
cadenade valor para una experiencia de viaje
sostenible y mejorada.

5. Fomentar politicas y practicas sostenibles en
destinosrurales.

No obstante, la innovacion no sélo estaligadaala
digitalizacion y alastecnologias,sino que se trata
de un asunto transversal y vinculado a muchas
otras cuestiones que se promueven para
fomentar la sostenibilidad y la competitividad del
turismo. Por ejemplo, el concepto de destinos
inteligentes (Smart destinations) impulsado por
SEGITTURsearticula en baseacinco ejes:

A Gobernanza
Innovacion

Tecnologia

p ST S S

Accesibilidad
Sostenibilidad

Por otro lado, cabe destacar el concepto de
economiacircular, ligado al de eco-innovacion, y
gue adquiere cadavez mayor relevancia para las
estrategias de sostenibilidad turistica y para
lograr reducir los impactos negativos del turismo,
mas aun en ambientes fragiles como puede ser el
medio rural.

Este contexto es el punto de partida de este
informe, el cual se centra en cuatro ejes
tematicos, dada su relevancia para la innovacion
turistica en el medio rural, ellos son:

A Digitalizacion

A Economiacircular

A Despoblacion

A Nuevos productos y experiencias

En paralelo, se presentan casos de estudio de
Espafna,Ecuadory Colombia, que ejemplifican las
oportunidades y desafios que afrontan los
actores de un destino rural para contar con una
oferta de valor, viable y duradera. Para finalizar,
seofrecen unasconclusionessobre las cuestiones
clavereferidas alainnovaciony el turismo rural .




